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NAUCIME Al / JVTP

DELEGAT.ING

01/ FIRMA A ZAKAZNiCI

Naucime Al / prilezitost

Jak predstavit Skoleni jazykem konkrétniho oboru a otevfit rozhovor o potrebach tymu.

Rozsah posouzeni

Analyza vychazi z vefejné prezentované nabidky firmy a popsaného modulu Outreach v Delegat.ing.
Cilové profily, kampan a pfinosy jsou navrhy zpracovatele. Studie neobsahuje zakaznické rozhovory ani
vysledky probéhlého pilotu; jejich ovéfeni je navrzeno v zaveéru.

Dolozena nabidka a navrzeny cil

Naucéime Al veiejné predstavuje kurzy, workshopy na miru pro firmy, konzultace a navazujici komunitu.
[5] Studie se zaméfuje na B2B nabidku vzdélavani. Navrzenym cilem je rozhovor o konkrétnich
dovednostech a vhodném formatu skoleni pro tym.

TfFi modelové zakaznické profily

« Ugetni nebo poradenska kancelar. Vefejna nabidka potvrzuje praci s podnikatelskymi klienty.
Osloveni pfedstavi mozné vyuziti Al pfi pfipravé komunikace a obecnych pracovnich podklad. Prace
s klientskymi daty a odborna kontrola vyzaduji vlastni pravidla.

* Stavebni firma. DoloZzena ¢innost umozni pouzit pfiklady pfipravy nabidek, zapisu a projektové
komunikace. Dopis nabidne rozhovor o skuteénych potifebach tymu; neodvozuje jejich souc¢asné
dovednosti ani podobu internich dokument.

* Marketingova agentura. Vefejna nabidka poskytne kontext pro varianty obsahu, reSerSe a navrhy
kampani. Hodnota Skoleni zavisi na Urovni tymu a navaznosti na jeho proces. U pokrocilé agentury
muze byt zakladni kurz nevhodny.

Navrzena kamparn v Delegat.ing

Zacit jednim oborem a jednim schvalenym workshopem. Lektor doplni skute¢ny obsah a limity kurzu.
Reserse dolozi ¢innost firmy a dostupnou odpovédnou roli. Dopis pouzije nékolik pfiklad( odpovidajicich
oboru a nabidne diagnosticky rozhovor pfed sestavenim nabidky.

Ocekavané prinosy
* SrozumitelnéjSi propojeni Skoleni s kazdodenni praci osloveného tymu.
* QOpakovatelna pfiprava oborovych variant pfi zachovani skute¢ného obsahu kurzu.

* Podklad pro uvodni rozhovor o dovednostech, prioritach a vhodném formatu.
Analytické posouzeni

Vhodné pro ovéreni relevance textu a spravnosti prikladd. Nejprve zkoumat zajem o rozhovor; skutec¢né
vysledky vzdélavani vyzaduji samostatné vyhodnoceni.

Verejny profil sluzeb: Nau¢ime Al [5]. Segmenty a nabidka kampané jsou analytické navrhy.
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02 / KONKRETNi KAMPAN

Naucime Al / kampan

Predstavit oborové priklady a nejprve zjistit Uroven a potreby tymu.

MODELOVA UKAZKA / HYPOTETICKY ADRESAT

Al workshop pro praci vaseho stavebniho tymu
Vazené vedeni spolecnosti,

pripravujeme firemni Al workshopy zameérené na praktické vyuziti pfi kazdodenni praci. Pro stavebni
tym mUze byt zajimava napfiklad pfiprava variant obchodni nabidky, zapisti nebo pracovnich podkladu.

Vhodny obsah se ale odviji od toho, s jakymi ukoly vas tym skutecné pracuje a jaké zkusSenosti s Al uz
ma. Proto navrhujeme nejprve kratky rozhovor o potfebach a vychozi urovni.

Na jeho zakladé bychom mohli doporucit format workshopu a vybrat priklady, které odpovidaji vaSemu
provozu. Soucasti pfipravy ma byt také domluva na zachazeni s firemnimi a klientskymi daty.

Pokud vas téma zajima, ozvéte se prostiednictvim naucime.ai.

Tym Naucime Al

Pro¢ je osloveni personalizované

Priklady odpovidaji modelové stavebni firmé. Dopis neoznaduje tym za za¢atecniky a neuvadi méfitelnou
Usporu bez diikazu. Vysledna nabidka vznikne az po zjiSténi potieb.

Omezeni a nevhodné pouziti

e Zafazeni podle oboru neodhali Uroven uzivatelu. Pfili§ zakladni nebo pfilis pokrocila nabidka snizi
relevanci.

* Text nesmi slibovat obsah, ktery konkrétni workshop nepokryva, ani prezentovat Al jako nahradu
odborné odpovédnosti.

* B2B listovni kampan neni v této studii posouzena jako vhodny postup pro hromadny nabor
jednotlivcl do vefejnych kurz(.

Co dodat a co ovérit v pilotu

Naucéime Al doda osnovu kurzu, oboroveé pfiklady, pozadavky na u¢astniky a dostupné terminy. Pilot
sleduje vécnou spravnost pfikladd, potfebu Uprav lektorem, zajem o rozhovor a shodu mezi oéekavanim
adresata a skutec¢nou nabidkou.

Rozhodnuti po prvni davce

Pokracovat u segmentu, kde vznikaji konkrétni dotazy na praci tymu. Pokud reakce ukazuji jinou Uroven
nebo potifebu, upravit nabidku pred dalSim oslovenim.

Autorska modelova ukazka; adresat je hypoteticky. Nejde o potvrzenou nabidku konkrétniho terminu kurzu.
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DELEGAT.ING

03 / PRAKTICKY POSTUP

NAUCIME Al / JVTP

Od zadani
ke schvalenému vystupu

Jeden scénar, dohledatelné podklady a konkrétni lidska rozhodnuti.

Co pripravit predem

Naucime Al doda schvalenou osnovu workshopu, pfiklady odpovidajici oboru, vstupni poZzadavky a
dostupnou kapacitu lektor(. Dllezité je vymezit, pro koho kurz je, co skute¢né pokryva a jak se upravuje
pro firmu. Reference nebo vysledky vzdélavani se pouziji pouze tehdy, pokud jsou dolozené a uréené ke

zverejnéni.

Krok

Vystup a rozhodnuti

1/ Zadani nabidky

2 / Vybér kontaktu

3/ Reserse

4 / Text a kontrola

5 / Vystup a reakce

Vybrat jeden firemni workshop a jeden obor. Ur&it vstupni uroven, obsah a podobu
rozhovoru, ktery ma pfedchazet konkrétni nabidce.

Ovérit stavebni ¢innost firmy a dostupnou odpovédnou roli. Neodvozovat pocet
Ucastnikl ani zkusenosti s Al z velikosti nebo vzhledu webu.

Zachytit dolozené zaméreni firmy. Vybrat pouze pracovni pfiklady, které odpovidaji
oboru i skute¢nému obsahu workshopu.

Nabidnout rozhovor o potiebach a vychozi urovni tymu. Lektor potvrdi pfiklady,
hranice kurzu a formulace o firemnich datech.

Schvalit a pfipravit PDF. Reakci doplnit o ukoly tymu, o¢ekavani a format skoleni;
konkrétni termin nebo nabidku fesit az po rozhovoru.

Jak se méni argument podle segmentu

* Stavebni firma: nabidky, zapisy a pracovni komunikace; nejprve zjistit, se kterymi ukoly tym skute¢né

pracuje.

 Ugetni &i poradenska kancelaf: obecné pracovni podklady a komunikace; pred pouzitim klientskych
dat stanovit vlastni pravidla.

* Marketingova agentura: varianty obsahu a pfiprava kampani; pro zkuseny tym muze byt vhodny jiny

obsah nez zakladni kurz.

Rozsah reSeni podle interniho podkladu

Pfiprava kampané, navrhy, schvalovani a PDF jsou popsané jako implementované s lokalnimi kontrolami.
Cely zakaznicky prlichod v produkci zbyva dolozit. Fyzické odesilani je vypnuté; jeho uvolnéni a prvni
skuteéna zasilka vyzaduji samostatné ovéreni. [P1]

Postup je navrhem pro tuto firmu; stav produktu vychazi z interniho prehledu [P1].

DELEGAT.ING / v1.0
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DELEGAT.ING

04 / PRINOSY A OMEZENI

Kde vznika hodnota
a co ji muze snizit

NAUCIME Al / JVTP

Pfinos musi zahrnout kvalitu vybéru, praci schvalujiciho ¢lovéka i navazny obchod.

Oc¢ekavané prinosy pro firmu

* Nabidka se spoji s konkrétni praci osloveného tymu. Oborové priklady pomohou otevfit rozhovor

misto obecného sdéleni, Zze Al je dulezita.

* Schvalenou osnovu lze predstavit v nékolika oborovych variantach. Lektor si zachova kontrolu nad

obsahem a nebude muset kazdou nabidku psat od zac¢atku.

* Ziskané odpovédi mohou zpfesnit zadani workshopu. RozliSovani dovednosti, ukoll a ocekavani

podporuje sestaveni vhodného formatu Skoleni.

Rizika navrzeného scénare

Riziko Mozny dopad

Jak jej omezit

Nespravna uroven Obor nevypovida o zkusenostech
Ucastnikl s Al.

Nesoulad s osnovou Pfiklady mohou slibovat obsah, ktery kurz
nepokryva.
Citliva data Praktické ukazky mohou otevfit praci s

klientskymi podklady.

Zaména nabidky Firemni Skoleni a vefejny kurz maji jinou
cilovou skupinu.

Hranice vhodného pouziti

V prvnim kroku nabidnout zjisténi
potieb a Urovné.

Lektor schvali kazdy oborovy pfiklad a
rozsah kurzu.

Pfedem domluvit vhodné materialy a
pravidla pouziti.

Drzet jednu B2B nabidku; nemichat
nabor jednotlivcU.

Listovni osloveni neni samo o sobé dokladem kvality Skoleni ani zlepSeni dovednosti. Studie resi
pfipravu firemniho obchodniho kontaktu. Pro hodnoceni vzdélavani je potfeba vlastni postup pred
kurzem a po ném. Pfi nejasné osnové nebo nedostupném lektorovi nejprve doplnit nabidku, teprve

potom zvétSovat kampan.

Podminka pouziti dat

Pfinosy a rizika jsou analytické zaveéry. Pravni ramec osobnich udajd: GDPR, ¢l. 6, 14 a 21 [8].

DELEGAT.ING / v1.0

Verejna dostupnost Udajl sama nepotvrzuje opravnéni k pouziti. U osobnich udajl je potfeba
odpovidajici pravni zaklad, informaéni povinnosti a respektovani namitek proti pfimému marketingu.
Komeréni data lze pouzivat jen podle skute¢ného pfistupu a licenénich podminek. [8]
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05 / EKONOMICKY MODEL

Co se musi
vyplatit pri priprave

Cas, vydaj kampané a obchodni vysledek se vyhodnocuji oddélené.

llustracni predpoklady

VSechny ¢astky a ¢asy na této strané jsou zvolené modelové vstupy. Nejde o namérené vysledky, cenik
Delegat.ing, nabidku postovniho poskytovatele ani potvrzené naklady firmy.

Predpoklad Modelova hodnota
Platforma / rozsah nové kampané 2 500 K¢ / 50 kontakt(
Externi naklad na jedno osloveni 40 K¢

Ruéni ptiprava / ptiprava s Al 20 /10 minut na kontakt
Hodnota ¢asu pracovnika 500 K¢ za hodinu

Co zahrnout do méreni
Model zahrnuje pfipravu oboroveé varianty a kontrolu lektorem. Hlavni citlivosti je ¢as, ktery lektor vénuje
opravam pfiklad(; pfinos vznika pfi opakovaném pouZziti dobfe zadané a schvalené osnovy.

Externi vydaj modelové nové kampané je 4 500 K¢ pred interni praci. Pfi stejné ruéni a Al listovni kampani
se shodny naklad na osloveni vyrusi. Model uvolni ¢as v rozsahu 8,33 h, tedy 4 167 K¢ ¢asové hodnoty; po
odecteni platformy je rozdil 1 667 K¢&.

Citlivost na ¢as s Al

Celkovy ¢as s Al Casova hodnota minus platforma
10 min / kontakt 1667 K&

14 min / kontakt O K&

18 min / kontakt -1667 K&

Pfi uvedenych prfedpokladech je hranice vyrovnani pfiblizné 14,0 minuty na kontakt. Vypoc¢et musi zahrnout
kontrolu i opravy; po¢atecni nastaveni se sleduje zvlast.

Jak posoudit obchodni pfinos
Uvolnény ¢as predstavuje kapacitu, nikoli automaticky hotovostni pfijem. Navratnost nové akviziéni

kampané se posuzuje proti piispévku skuteéné ziskané zakazky po variabilnich nakladech. Uplny naklad
zahrne platformu, osloveni, interni pfipravu i navazujici obchodni praci.

Autorsky model pro tuto pfipadovou studii. Skutec¢né vstupy a vysledky se doplni pfi ovéreni.
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NAUCIME Al / JVTP

DELEGAT.ING

Jak oveérit
navrzeneé vyuziti

Maly budouci pilot ma potvrdit kvalitu a naro¢nost postupu; nejde o zaznam probéhlého
testovani.

Zacit deseti kontakty v simulaci. Po schvaleni nabidky, podklad(l a obsahu lze samostatné uvolnit
napriklad pét skutec¢nych dopist. Prvni reakce posoudit po 30 dnech, pozdéjsi vysledky evidovat dal.
Simulace se do skuteé¢ného osloveni nezapocitava.

Vybrat jeden stavebni segment a schvalenou osnovu. Lektor u deseti navrh( hodnoti vécnou spravnost
pfiklad a shodu s nabidkou. U skutec¢nych reakci zaznamenat Uroven tymu, konkrétni ukoly a pfipadny
nesoulad oéekavani; podle néj upravit formulaci nabidky.

Ukazatel Co zaznamenat

Relevance a spravnost Vhodné profily / vSechny posouzené profily; zvlast pocet a zavaznost faktickych
chyb.

Text a ¢as pfipravy Navrhy bez obsahové Upravy / posouzené navrhy; celkovy ¢as reSerSe, navrhu,

kontroly a oprav.

Kvalifikovana reakce Rozhovor, ve kterém firma popiSe ukoly tymu, vychozi zkuSenosti a o¢ekavany
format vzdélavani. Pouha zadost o obecny cenik jesté nedoklada vhodné zadani
firemniho workshopu.

Pracovni podminka pokrac¢ovani: alespon osm z deseti profill zakaznik oznaéi za vhodné, zadny finalni
text nema kritickou vécnou chybu a celkovy ¢as je pfijatelny proti ruénimu postupu. Prahy jsou navrhem
k potvrzeni firmou. Maly vzorek neumoznuje spolehlivy odhad konverzi trhu.

Celkové analytické doporuceni

Delegat.ing je pro Nau¢ime Al vhodny k pfipravé oborovych variant firemniho osloveni. Doporu¢ujeme
prvni kampan pro jeden typ tymu a jasné vymezeny workshop. O¢ekavany pfinos stoji na relevanci
priklad( a Uspore pripravy; zajem o kurz i vzdélavaci vysledky vyzaduji dalsi ovéreni.

Podklady samostatné studie

[5] Nauc¢ime Al - kurzy, workshopy a konzultace
https://naucime.ai/

[8] GDPR - nafizeni (EU) 2016/679, ¢l. 6, 14 a 21
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/?uri=CELEX:32016R0679

[P1] Interni pfehled STAV-FUNKCI-2026-10-05.ntml. Zadani a vybér firmy dodal projektovy tym. Scénéare
a dopis jsou autorské navrhy s podporou Al, nikoli schvalené stanovisko firmy.

Studie vyuzitelnosti / Delegating Systems s.r.o. / Delegat.ing
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